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neutral

niedrig

mittel

hoch

Falsche 
Zuordnung

Irreführend

Fälschen Doctored InhaltWebsites und Twitter-Accounts, die sich als 
bekannte Marke oder Person darstellen

Inhalte wie Statistiken, Gra�ken, Fotos und 
Videos wurden geändert oder manipuliert

Inhalte repräsentieren nicht das, was 
die Überschrift und die Untertitel nahelegen

authentische Bilder, Videos oder Zitate werden 
den falschen Ereignissen oder Personen 
zugeordnet

N.B. The impact and motivation assignments are not de�nitive and should just be used as a guide for discussion
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Propaganda

kann nützlich oder schädlich 
sein

von Regierungen, Unternehmen und ge-
meinnützigen Organisationen ausgehend, 
um Einstellungen, Werte und Wissen zu 
beein�ussen
Beein�usst Emotionen

Clickbait au�ällige, sensationelle Schlagzeilen, 
die ablenken sollen

oft irreführend und Inhalt spieglt 
möglicherweise nicht die Schlagzeile wieder

steigert Werbeeinnahmen

Fehler

seriöse Orgs verö�entlichen 
Entschuldigungen

etablierte Nachrichtenorganisationen 
machen manchmal Fehler
Fehler können die Marke verletzen, belei-
digen oder zu Rechtsstreitigkeiten führen

Fehlinformationen

Falsche Zuschreibungen, manipulierte 
Inhalte und irreführende Schlagzeilen

enthält eine Mischung aus sachlichem, 
falschem oder teilweise falschem Inhalt
Absicht kann sein, zu informieren, aber 
der Autor kann sich nicht bewusst sein, dass 
der Inhalt falsch ist

Falsch

Guerilla-Marketing-Taktiken; Bots, 
Kommentare und gefälschtes Branding

vollständig ausgedachte/falsche Inhalte, 
die absichtlich zum Desinformieren 
verwendet werden

motiviert durch Werbe-
einnahmen, politischen 
Ein�uss oder beides

Verschwörungs-
theorie

versucht, einfach komplexe Realitäten als 
Reaktion auf Angst oder Unsicherheit }
zu erklären

lehnt Experten und Autorität ab

nicht falsi�zierbar und Beweise, die die V
erschwörung widerlegen, gelten als weiterer 
Beweis für die Verschwörung

Satire und 
Hoax

kann Leute in Verlegenheit bringen, 
welche den Inhalt als wahr betrachten

sozialer Kommentar oder Humor

variiert stark in Qualität und die beab-
sichtigte Bedeutung ist möglicherweise 
nicht ersichtlich

Gesponserte 
Inhalte

Verbraucher identi�zieren Inhalte nicht 
immer als Werbung, wenn sie nicht 
eindeutig gekennzeichnet sind

Werbung, welche wie ein redaktioneller 
Artikel aussieht
potenzieller Interessenkon�ikt für 
glaubwürdige Nachrichtenorganisationen

Partisan

privilegiert Tatsachen, die der Wahrheit 
entsprechen, während sie auf andere 
verzichtet

ideologisch und umfasst die Interpretation 
von Fakten, kann aber behaupten, 
unparteiisch zu sein

emotionale und leidenschaft-
liche Sprache

Pseudowissen-
schaft

Health, environment and other science-
related news which is exagerrated, contra-
dicts experts or misprepresents acutal sci-
enti�c studies. May also be commericially 
motivated to sell health 
products. 

misinterpretiert echte wissenschaftliche 
Studien mit übertriebenen oder falschen 
Darstellungen

Lieferanten von Greenwashing, Wunder-
heilungen, Impfablehnung und Ablehnung 
des Klimawandels

Widerspricht oft Experten

Geld

(Mis) informieren

Politik / Macht

Leidenschaft

Humor/ Spaß
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