Ideoldgic i inclou la interpretacié de
fets, perod pot pretendre ser
imparcial

Privilegeixen els fets que s'ajusten
al seu discurs politic i ignoren altres

Llenguatge emocional i
apassionat

Busca explicar realitats de la forma
més simple com a resposta a la por
o laincertesa

No és falsificable. La prova que
refuta la conspiracié es considera
una prova més de la conspiracio
Rebu.tg'a I'opinio d’experts i
autoritats

Proveidors del “greenwashing”, les
cures miraculoses, I'anti-vacunacio i
negacio del canvi climatic

Calumnien estudis cientifics reals
amb declaracions falses i
exagerades

Contradiuen als experts

Inclou una barreja de contingut

Propaganda Adoptada per governs, empreses Partidista
() privades i organitzacions no

governamentals per manipular
actituds, valors i coneixements
Recorre a les emocions
Pot tenir impactes positius
0 negatius

Clickbait Titulars atractius i sensacionaliste Teoria de la
dissenyats per distreure conspiracio
Sovint, el contingut és enganyds i
pot no reflectir-se en el titol
Genera ingressos
publicitaris

Contingut Publicitat que aparenta ser editori Pseudociéncia

patrocinat Els consumidors poden no distingi
entre contingut i publicitat si no
s'indica apropiadament

l .I Potencial conflicte d'interés per a

organitzaciones de noticies
genuines

Satira i Genera rumors o humor Desinformacio

engany

Pot variar en qualitat i esta basat
en la ironia

Pot avergonyir a les persones

que confonen el contingut
com a veritable

01003M1a
AVOAAA

factic, fals o parcialment fals

La intenci6 pot ser informar, pero
I'autor pot no ser conscient que el
contingut és fals

Atribucions falses, manipulacié
de la informaci6 i titulars
€nganyosos

Error

Atribucio falsa

Falsificacions

1' Les organitzacions de noticies
falses reconegudes de vegades
s'equivoquen

Els errors poden perjudicar el nom
de la “marca”, ofendre i acabar en
problemes legals

Les organitzacions amb bona
reputacio es retracten

S'atribueixen imatges, videos o cites
reals a persones o esdeveniments
incorrectes

Llocs webs i comptes en xarxes
socials que es fan passar per
persones 0 marques conegudes

Calumnies / T Creades amb el sol proposit de

falsedats

Engany

Contingut
manipulat

desinformar

Marqueting guerriller: bots, _
falsificacio de marques i comentaris

Motivacio: influencia politica,
ingressos publicitaris,
0 ambdos

El contingut no representa el que
el titular i els subtitols
suggereixen

El contingut, com els grafics, les
estadistiques, les fotos o els
videos, sén modificats o manipulats
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diners

politica/poder

humor/diversié
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