
Propaganda 

Clickbait 

Contingut  
patrocinat 

Sàtira i 
engany 

Error 

Adoptada per governs, empreses 
privades i organitzacions no 
governamentals per manipular 
actituds, valors i coneixements  
Recorre a les emocions 
Pot tenir impactes positius           
o negatius 

Titulars atractius i sensacionalistes 
dissenyats per distreure 
Sovint, el contingut és enganyós i 
pot no reflectir-se en el titol 
Genera ingressos  
publicitaris 

Publicitat que aparenta ser editorial 
Els consumidors poden no distingir 
entre contingut i publicitat si no 
s’indica apropiadament 
Potencial conflicte d’interès per a 
organitzaciones de notícies 
genuïnes 

Genera rumors o humor 

Pot variar en qualitat i està basat 
en la ironia 

Pot avergonyir a les persones 
que confonen el contingut  
com a veritable 

Les organitzacions de notícies 
falses reconegudes de vegades 
s’equivoquen 
Els errors poden perjudicar el nom 
de la “marca”, ofendre i acabar en 
problemes legals 
Les organitzacions amb bona  
reputació es retracten  

PER A APROFUNDIR... 
Atribució falsa 

Falsificacions 

S’atribueixen imatges, vídeos o cites 
reals a persones o esdeveniments 
incorrectes 

Llocs webs i comptes en xarxes 
socials que es fan passar per 
persones o marques conegudes 

Engany 

Contingut 
manipulat 

El contingut no representa el que 
el titular i els subtítols 
suggereixen 

El contingut, com els gràfics, les 
estadístiques, les fotos o els 
vídeos, són modificats o manipulats 

Ideològic i inclou la interpretació de 
fets, però pot pretendre ser 
 imparcial 
Privilegeixen els fets que s’ajusten   
al seu discurs polític i ignoren altres 
Llenguatge emocional i  
apassionat 
Busca explicar realitats de la forma 
més simple com a resposta a la por  
o la incertesa 
No és falsificable. La prova que 
refuta la conspiració es considera 
una prova més de la conspiració 
Rebutja l’opinió d’experts i 
autoritats 

Тeoria de la 
conspiració 

Partidista 

Pseudociència 

Desinformació 

Calumnies /  
falsedats 

Creades amb el sol propòsit de 
desinformar 

Màrqueting guerriller: bots,  
falsificació de marques i comentaris 

Motivació: influència política, 
ingressos publicitaris, 
o ambdós  

Proveïdors del “greenwashing”, les 
cures miraculoses, l’anti-vacunació i 
negació del canvi climàtic 

Calumnien estudis científics reals 
amb declaracions falses i 
exagerades  

Contradiuen als experts 

Inclou una barreja de contingut 
fàctic, fals o parcialment fals 
La intenció pot ser informar, però 
l’autor pot no ser conscient que el 
contingut és fals 
Atribucions falses, manipulació  
de la informació i titulars 
enganyosos 

IMPACTE 

neutral 

baix 

mitjà 

alt 

MOTIVACIÓ 

diners 

política/poder 

humor/diversió 

passió 

(des)informació 

1 0  T I P U S  D E  N O T Í C I E S  E N G A N Y O S E S  

MÉS	ENLLÀ	DE	LES	NOTÍCIES	FALSES	

N.B.: Els factors assignats a les secciones d’impacte i motivació no són definitius i s’han d’utilitzar únicament com a guia per a discussió 


