‘SAHTE HABERLER’IN ARKAPLANI
10 FARKLI SAHTE HABER CESIDI

propaganda
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hikimetler, sirketler ve kar amaci
gutmeyen kurumlar tarafindan
davranis, deger ve bilgileri
y6netmek icin kullanilir

duygulara hitap eder

yararli veya zararli olabilir

N

ideolojiktir, gerceklerin farkli
yorumlanmasini saglar fakat objektif
oldugunu iddia eder

kendine uygun gercekleri dn plana
cikarirken diger gercekleri yok sayar

duygusal ve tutkulu
bir dil kullanir

tik tuzagi

dikkat cekmek amaciyla géz alic
ve sansasyonel bagliklar kullanilir

genellikle yanilticidir, icerik baslig!
yansitmayabilir

reklam geliri getirir

komplo
teorisi

+

sponsorlu
icerik

reklam icerikleri editoryal metin
olarak sunulur

gercek haber kurumlariyla ¢ikar
catismasi olusturabilir

eder acikca tanimlanmamissa
tuketiciler icerigin haber oldugunu
anlamayabilirler

sahte bilim

korku veya belirsizlik nedeniyle
Karmasik gerceklikleri basit bir
sekilde agiklamaya caligir
curtitilemezdir, komplo teorisini
curtitmeye yol agacak kanitlar da
teorinin bir parcasi olarak goralir
uzman ve otorite gortslerini
reddeder

cevrecilik, mucize ilag, asi karsithg ve
iklim degisikligi hakkinda yanlis bilgi
verenler

gercek bilimsel bilgileri abarti veya
yalan iddialarla yanlis bir sekilde
sunanlar

sik sik uzmanlarla gelisirler

hiciv ve T

saka

sosyal yorum veya mizah

kalite olarak ¢ok cesitli
seviyelerde olabilir ve bazen
amaci belli degildir

icerigin dogru oldugunu sanan
insanlarin utanmasina yol agabilir

yanlis
bilgilendirme

JMOAW

gercek, yanlis veya kismen yanlis
bilgilerin bir karigimini igerir
amag bilgi vermek olsa da yazar
igerigin yanhs oldugunu fark
etmeyebilir

yanlis atif, yalan haber ve yaniltici
baslik

VE FAZLAS
yanlis atif

taklit

kurumsal haber ajanslari zaman
zaman hata yapabilirler

hatalar markaya zarar verebilir,
insanlari rencide edebilir veya
hukuksal siregleri dogurabilir
saygin kurumlar 6z0r metni
yayinlar

gergek gorintl, video veya
alintilarin yanhs kisi veya etkinliklere
maél edilmesi

Unli bir marka veya kisiye aitmis gibi
gosterilen website veya Twitter
hesaplari

Diizmece T tamamen uydurulmus igerikleri yanlis

yanlis
yonlendirme

yalan
icerik

bilgilendirme amagli yaymak
Gerilla pazarlama taktikleri; botlar,
yorumlar ve taklit markalagsma

amag reklam geliri, politik etki veya
her ikisini birden elde etmek
olabilir

icerigin baslik ve alt bagliklari
yansitmamasi

degistiriimis veya uydurulmus
istatistik, grafik, gériinti ve video
gibi igerikler

Not: Agiklanan etki ve nedenler kesin degildir ve sadece konuya rehberlik etme amaciyla kullaniimalidir

NEDEN

para

politik/giic

mizah/eglence

tutku

(yanhs)bilgilendirme
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